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Projektbeispiel

Internationale Inseratenkampagne ,,Glas nach MaB ...“

Was hebt Ihr Produkt ab?

Die kreative Strategie dieser Kampagne stellt
die Glasverpackung als Imagetréager und
—verstarker fir das Produkt in den Mittelpunkt.

Die individuelle Gestaltungsmaglichkeit wird
durch die Skizze und das umhillende MafBband
signalisiert.

Mit den unterschiedlichen Sujets wird auch die
Vielfalt der glastechnischen Gestaltungs-
M@oglichkeiten demonstriert.

Elegante Flaschenformen, harmonische Glasfarhen und markante Reliefs geben Threm Produld.
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3 D Mailing mit Falistudie

Als Fallstudie wird ein fertiges Originalprodukt

in einem Einheitskarton mit variabler Einlage
verpackt und an die Zielpersonen (per Botendienst

verschickt.

Im Folder wird das Projekt mit Zielen und
Umsetzungsdetails genau beschrieben und dient

als konkrete Anregung fur ahnliche Projekte.
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